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STAND F34 10

Наименование компании: 
Бренд, под которым развивается франшиза: 
Город: 
Адрес: 
Телефон: 
Факс: 
E-mail: 
Интернет:
Год создания бренда: 

История бренда 1100 Zeichen
Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele eingenom-
men, gleich den süßen Frühlingsmorgen, die ich mit ganzem Her-
zen genieße. Ich bin allein und freue mich meines Lebens in
dieser Gegend, die für solche Seelen geschaffen ist wie die
meine. Ich bin so glücklich, mein Bester, so ganz in dem Gefühle
von ruhigem Dasein versunken, daß meine Kunst darunter leidet.
Ich könnte jetzt nicht zeichnen, nicht einen Strich, und bin nie
ein größerer Maler gewesen als in diesen Augenblicken. Wenn
das liebe Tal um mich dampft, und die hohe Sonne an der Ober-

fläche der undurchdringlichen Finsternis meines Waldes ruht,
und nur einzelne Strahlen sich in das innere Heiligtum stehlen,
ich dann im hohen Grase am fallenden Bache liege, und näher
an der Erde tausend mannigfaltige Gräschen mir merkwürdig
werden; wenn ich das Wimmeln der kleinen Welt zwischen Hal-
men, die unzähligen, unergründlichen Gestalten der Würmchen,
der Mückchen näher an meinem Herzen fühle, und fühle die Ge-
genwart des Allmächtigen, der uns nach seinem Bilde schuf, das
Wehen des Alliebenden, der uns in ewiger Wonne schwebend
trägt un

Целевая аудитория бренда ................................... Neureiche

Приоритетные регионы
для развития франшизы .................................... Kamtschatka

Количество собственных магази-
нов компании в РФ и в мире ............................................... 20

Минимальный размер площади
магазина ........................................................................ 140 m2

Средняя стоимость квадратного
метра нетто/брутто торговой
площади в магазине ........................................... 5.000,– EUR

Минимальный размер первоначаль-
ных инвестиций в проект .................................... 5.000,- EUR

Планируемый срок окупаемости
Магазина .................................................................. 128 Jahre

Минимальное количество персо-
нала в торговой точке......................................................... 1,5

Количество коллекций, выпускае-
мых за год ............................................................................ 48

Сроки и место заказа коллекций ........................... 18.12.2014
Irkutsk

Частота поставок коллекций.................................... Monatlich

Поставки товара с  собственного склада
в России или из заграницы ................................................. Ja

Образование закупочной цены: поставки
до Москвы ex-works, dap, frei,
включая растаможевание ................................................... Ja

Планируемый срок окупаемости
Магазина .................................................................. 128 Jahre

Какая поддержка оказывается франчайзи:
повышение квалификации торгового персонала, мерчендай-
зинг, декорация витрин или реклама среди клиентов? 

Mit welchen Maßnahmen zur Verkäuferschulung, Merchandising,
Schaufenster-Dekoration und Publikums-Werbung werden Fran-
chise-Nehmer unterstüzt?
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